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社会生活情報学専攻

ビジネスチャンスを見極める
眼と嗅覚を鍛える

ITビジネス論

本授業の目標は、インターネットなどIT技術をベースとしたビ
ジネスモデルの進展と特質やリスク、さらには、ビックデータ
の活用に見られる近年の情報戦略の進化を理解し、新たなビジ
ネスチャンスを見極める「眼」と、嗅ぎ分ける「嗅覚」を獲得す
ることです。

担当教員：佐藤洋一　履修年次：3・4年

戦略的思考を身につけ
使いこなす能力を養う

情報の経済学

本授業では、相手にやる気を起こさせる（インセンティブ）、相
手の行動を制限する（コミットメント）、自分の情報を効果的に
伝達する（シグナリング）、相手の情報入手する（スクリーニング）
などの戦略スキルを養い、情報と戦略に関する思考を身につけ
ていきます。

担当教員：荒川 潔　履修年次：2年
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「当たり前」を覆す
見方や考え方があること知る

ジェンダーとコロニアリズム

私たちが性差と思っていることは、ほとんどが言語的・社会的
に作られたものです。その過程を分析しながら、社会に存在す
る様々な権力関係を考えるきっかけとします。これまで「当た
り前」と思っていたことも、それを覆す見方や考え方があるこ
と知ることができます。

担当教員：池田 緑　履修年次：2・3年

企業のマーケティング活動の
目的や狙いとは

マーケティング入門

私たちも普段から影響を受けている企業のマーケティング活動
は、どのような方法で行われているのでしょう。その「目的や狙
い」を察知できるようになるのが本授業の目標です。企業のマー
ケティング活動の目的を知ることは一人の消費者としても意味
のあることです。

担当教員：桑島由芙　履修年次：1・2年

顧客・投資対象である
企業の行動原理を探る

現代企業行動論

本授業は、金融機関や投資家の顧客・投資対象である企業の行
動原理を探ります。価格競争、シェア競争、商品の差別化、業績
の見方、業界再編、長寿企業の特徴など、企業と業界を見る視点
や考え方を学び、ケース・スタディーとしてコンビニ、電機業界
などで解説します。

担当教員：佐藤洋一　履修年次：2・3・4年

社会学の発想や視点を理解し
社会現象を解釈

社会学の理論と方法

本授業は、社会学が蓄積してきた「社会を見る発想や視点、考え
方、手法、想像力の展開方法」について整理し、社会学の考え方
を身につけていきます。それらを通じて、身近な社会現象を解
釈できる能力を獲得し、今後の自身の生活や生き方に役立てる
ことを目指します。

担当教員：池田 緑　履修年次：2･3年

コンテンツ産業を
批判的に考察する方法を学ぶ

コンテンツ産業論

本講義では、20世紀から現代までの文化やコンテンツ産業を
批判的に考察する方法を学んでいきます。コンテンツ産業を駆
動させる原理や、その問題点を理論的に捉え、理解することで、
私たちを取り巻く環境を分析し、自分の言葉で説明できるよう
にします。

担当教員：佐藤信吾　履修年次：2・3年

新規事業の創造や経営を
読み解く力を養う

経営戦略論

全社戦略と事業戦略（競争戦略）の基本的な理論と概念、分析
ツールを理解し、それらを用いて新規事業の創造やファミリー
ビジネスの経営を読み解く力を養います。現実の企業活動と密
接に関連するため、新聞、雑誌、インターネットで関連記事に目
を通すのが大事です。

担当教員：山田幸三　履修年次：2・3年
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